
Le Directoire de DISWAY s’est réuni le 18 mars 2011 en vue d’examiner l’activité de la société et d’arrêter les comptes de 
l’exercice clos le 31décembre 2010. 

L’année 2010 a été marquée par la fusion e�ective des sociétés 
Distriso� et Matel PC Market, en e�et l’assemblée des actionnaires 
du 29 avril 2010 a entériné cette fusion avec e�et rétroactif au 1er 
janvier 2010  pour donner naissance à DISWAY, leader de la 
distribution informatique au Maroc. 

Durant l’exercice 2010, DISWAY a évolué dans un contexte général 
caractérisé par :

La conduite avec succès de la fusion à travers plusieurs projets 
mobilisant l’ensemble des collaborateurs (système d’information 
uni�é, refonte des process logistiques, chantier des ressources 
humaines, etc…) 
Signature de nouveaux contrats de distribution pour les 
ordinateurs portables SONY et TOSHIBA.
Arrivée de nouveaux concurrents sur le marché justi�ant encore 
la fusion qui donne à Disway la taille critique permettant d’y 
faire face.
Une marge de progrès notable sur les �liales, notamment Matel 
Tunisie qui a besoin de moyens supplémentaires pour performer. 

Dans un contexte marqué par l’érosion des prix de vente et de 
l’arrivée de nouveaux concurrents sur le marché national, DISWAY 
est déterminée à réaliser son plan de développement, et ce à 
travers :

La consolidation durant l’année 2011 des synergies 
opérationnelles de la fusion.  
La préservation de ses acquis en termes de part de marché et le 
développement de nouveaux relais de croissances notamment 
à l’export vers l’Algérie et l’Afrique de l’Ouest à travers sa �liale 
Matel Tunisie.
L’achèvement de la mise en place de la nouvelle plateforme 
logistique de Sapino au cours du 3ème trimestre 2011 a�n de 
consolider l’ensemble des plateformes en un seul site, réduire les 
coûts et améliorer la qualité de service.  L’investissement prévu 
pour cette plateforme est d’environ 40 MDH.
La rationalisation des postes clés de l’actif circulant (client et 
stock) et la maitrise du risque de change.
La mise en place d’un site de e-Commerce pour les partenaires 
a�n de multiplier les opportunités commerciales et �uidi�er les 
transactions.
Un investissement structurel au niveau des �liales a�n d’atteindre 
leur potentiel important de croissance.

(*) Total Distriso� et Matel PC Market  comparé à Disway 2010         
(en millions de dirhams)


